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４、評価について 

項目          内  容 

関心・意欲・

態度 

ビジネスの諸活動に関する諸問題について関心を持ち、その改善・向上を目指して主

体的に取り組もうとするとともに、実践的な態度を身につけている。 

思考・判断・

表現 

ビジネスの諸活動に関する諸問題の解決を目指して思考を深め、基礎的・基本的な知

識と技術を基にビジネスの諸活動に携わるものとして適切に判断し、表現する創造的

な能力を身につけている。 

技能 商業の各分野に関する基礎的・基本的な技術を身につけ、ビジネスの諸活動を合理的

に計画し、その技術を適切に活用している。 

知識・理解 商業の各分野に関する基礎的・基本的な技術を身につけ、ビジネスの意義や役割を理

解している。 

 

科目名 マーケティング 単位数 ２単位 

学科・学年・コース 商業  全科 ３学年  予定時数 ７０時間 

１ 学習目標 

マーケティングに関する知識と技術を取得させ、マーケティングの意義や役割について理解させると

ともに、マーケティング活動を計画的、合理的に行う能力と態度を育てる。 

２ 指導の重点 

企業活動を自らが行うのであればどうするのかを考えながら学習する。 

３、学 習 内 容 

【１学期】 

現代社会とマーケティング 

・現代市場の特徴とマーケティングの概要 

市場調査 

・市場調査の意味・手順、実態調査の方法 

消費者行動 

・消費者行動と購買、購買意思決定過程、製品

のライフサイクルと普及 

【２学期】 

販売計画 

・販売計画と販売予測、販売計画の立案・実施・

統制 

 

製品計画 

・製品計画の概要、製品ミックスと製品政策 

仕入計画と商品管理 

・仕入計画、商品管理 

販売価格 

・販売価格の決定、販売戦略 

 

【３学期】 

販売経路・販売促進 

・販売経路の設定、強化・販売促進の重要性 

・その他 

 

 

教科書 マーケティング 新訂版（実教） 

副教材 マーケティング問題集 

備 考  


